נספח 3 
תכנית שיווק – מאגדים
שם המאגד       

המאגד מתארגן באמצעות      
מספר חברי  המאגד      
שמות חברי  המאגד      
1. תיאור המוצרים/השירותים  המיועדים ליצוא      

2. ציין יתרונות וחסרונות למוצרים/לשירותים המיועדים  ליצוא      

3. ייחודיות המוצר לעומת מוצרים קיימים או תחליפים       

4. מיהם המתחרים בישראל      

5. האם המתחרים מייצאים       

6. שווקי היעד של המאגד       

7. מדוע נבחרו שווקי יעד אלו      

8. מיהן החברות המובילות בתחום זה בשווקי היעד      

9. מהם השווקים העיקריים בעולם למוצר זה      

10. כיצד יגיעו המוצרים/השירותים ללקוח הסופי (סוכן, מפיץ, מכירה, ישירה וכו') 

     

11. תיאור השוק העולמי        

11.1 גודל השוק:            

11.2 שיעור גידול:       

11.3 מחזור חיים:       

11.4 תחרות:       








12. נימוקים עיקריים לבקשה (פירוט הסיבות בגללן התאגדו העסקים/התאגידים ובחרו בכיוון שיווקי זה):

     

     


13. אחר/נתונים נוספים לתכנית השיווק בנושא המאגד      


14. פרט והסבר את סעיפי ההוצאה העיקריים של התכנית השיווקית, המופיעים בטופס תחזית ההוצאות:

     

     

     

     






שם מנהל המאגד      
חתימה וחותמת של מנהל המאגד  _________________
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